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1 cor'ebm menciptakan iklan, pedu adanya bedah produk dan penelitian pasar, apa maksudnya.

l' Schrt dan jelaskan empat segmen pasar dalam bidikan periklanan?

1 lF yang dimaksud 'membangun image" suatu merek melalui iklan?

a .kkan pengertian positioning dan re-positioning dalam desain komunikasivisual.

a Eagaimana strategi positioning produk dalam desain komunikasi visual. r
3 Ape yang dimaksud warna panas dan warna dingin, jelaskan dan beri contoh jenis tersebut.

,- Warna tidak lepas dari kepemerintahan (birokrasi), coba jelaskan & beri contoh penerapannya.

3 Saudara sebagai calon Advertiser, bagaimana mempromosikan Universitas Dian Nuswantoro ke

Dunia Global ?


