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Fem0ahasan

tn antar produk di Wran rnendorong produsen gencar untuk berpromosi melalui
media promosi salah satunya desain visuat Meihandesng yang dapat menarik
konsumen. Promosi melalut clesain visual Merchandesing sinlatdh efisian karena
ai daya bujuk (persuasrf) yang kuat. Melalui pendekatanbnCnrtnn, setiap .asaian

illan merupakan suatu tugas komunil€si spesifik, yang harus tercapai pada khalayak
mktu tertentu. Untuk mengambil keputusan suatu promosi (perittanan; perlu
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kchandise - keunggulan/kelemahan produk yang dijual
H<ets - pasar penyebaran produk yang potensial

Hives - alasan orang membeli produk.

&ssage - pesan yang dapat mempengaruhi konsumen membeli
Hia - media lain yang sesuai untuk mendukung dalam promosi produk
ksuremenf - pengukuran produk untuk kemajuan masa mendatang melalui penjualan dijioclcounter.
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saudara bahas 6M tersebut dengan menghubungkan desain Visual Merchandesing
_.i'-^r..L .ana car rdara qrrdai keriakan-


