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T MENGERJAKAN

Pada cz:2 o =mc 20 pesan yang sifatnya bujukan pada dirinya. Maka para

pembuat = ' .+ mencoba dengan menyampaikan pesan yang terselubung
supaya pesam -~ sampa disadari oleh si penerima. Dalam periklanan ini sering
disebut s=-as wwe = ==w=- apa maksud dari subliminal tersebut!

Jelaskan == . <= Abert Mehrabian! Jelaskan dengan contoh!

Untuk mescaraan o .+ @& bita bisa memakai 15 (limabelas) pendekatan kebutuhan
Manusia. Setuis e e sescesatan tersebut yang berasal dari Advertising’s Fifteen Basic
Appeals c== 5 Sae

Mengapa dalmmm 0 d&esan komunikasi visual kita perlu memahami siapa sasaran
perancangas iilailP

Menurut Sigmmssll =% s soamaea ss, disebutkan bahwa pengalaman mental masa lalu
mempenganalii s S e o saat sekarang. Jelaskan maksudnya dan berikan contoh!

Mengapa warma selifls = . smésa yang beragam? Dan bagaimana cara mengatasi penggunaan
warna dalam ikiam = s mesesas as makna yang ambigu? Jelaskan dengan contohl!

. Sebutkan 4 kegrmasas S oo meemurut Florence Littauer !! (Masing-masing 5 ciri)

Sebutkan dan jelasham =+ == = gumsip pengorganisasian dalam psikologi Gestalt !! (minimal 5)

Apa yang disebut H‘bbﬁﬂ Ego dalam Psikoanalisis Sigmund Freud ? jelaskan dan beri
contohnya?




