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BAB  V 

PENUTUP 

 

5.1 Kesimpulan 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui dampak pemasaran hijau pada citra 

merek terhadap keputusan pembelian (Studi Kasus Produk AMDK ADES di 

Semarang) Dari rumusan masalah penelitian yang diajukan, maka analisis data yang 

telah dilakukan dan pembahasan yang telah dikemukakan pada bab sebelumnya, 

dapat ditarik beberapa kesimpulan, yaitu :  

1. Menurut hasil regresi, pemasaran hijau berpengaruh positif dan signifikan 

terhadap citra merek sebesar 0,930. Dengan hasil ini maka dapat disimpulkan jika 

perusahaan meningkatkan pemasaran hijau produk AMDK ADES maka akan 

meningkatkan juga citra merek dari produk tersebut. 

2. Citra merek berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan pembelian 

sebesar 0,564. Dengan hasil ini maka dapat disimpulkan adanya peningkatan 

citra merek akan meningkatkan keputusan pembelian terhadap produk AMDK 

ADES. 

3. Pemasaran hijau berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian sebesar 0,390. Dengan hasil ini maka dapat disimpulkan adanya 

peningkatan pemasaran hijau akan meningkatkan keputusan pembelian terhadap 

produk AMDK ADES. 

4. Pemasaran hijau berpengaruh terhadap keputusan pembelian melalui citra merek 

sebagai intervening sebesar 0,525. Dengan demikian adanya peningkatan 

pemasaran hijau akan berpengaruh pada peningkatan citra merek dari produk 
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AMDK ADES. Dengan citra merek yang semakin baik akan menumbuhkan 

keputusan pembelian terhadap produk AMDK ADES. 

 

5.2 Saran  

Berdasarkan hasil penelitian mengenai dampak pemasaran hijau pada citra 

merek terhadap keputusan pembelian (studi kasus produk AMDK ADES di 

Semarang) maka peneliti juga menyampaikan saran sebagai berikut : 

1. Citra merek menjadi variabel pertama yang mempengaruhi keputusan pembelian 

AMDK ADES. Pada variabel citra merek konsumen memberikan penilaian 

terendah mengenai mrek ADES dikenal sebagai produk air minum  sehingga 

ADES harus berusaha untuk menjadi produk yang lebih diingat pertamakali 

konsumen ketika melakukan pembelian AMDK. Hal ini dapat dilakukan dengan 

melakukan pemasaran lebih baik seperti melakukan promosi melalui penjualan 

langsung oleh sales di swalayan atau supermarket dengan menginformasikan 

bahwa produk AMDK ADES menggunakan bahan ramah lingkungan, dan juga 

melakukan promosi hijau sesuai dengan semboyan ADES yaitu pilih, minum dan 

remukkan  melalui iklan di televisi agar lebih dikenal masyarakat. 

2. Pemasaran hijau menjadi variabel kedua yang mempengaruhi keputusan 

pembelian AMDK ADES. Pada variabel pemasaran hijau memberikan penilaian 

terendah mengenai ADES memilik harga yang sesuai dengan manfaatnya dan 

aman bagi lingkungan sebesar 3,32 sehingga perlu menyesuaikan harga dengan 

nilai manfaat yang diberikan, dengan menawarkan harga lebih bersaing seperti 

promosi ADES yang dilakukan saat ini yaitu di harga Rp. 2500 dan lebih 

menginformasikan sebagai produk ramah lingkungan dengan harga yang 
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terjangkau, maka hal ini yang akan membuat konsumen lebih mengedepankan 

AMDK ADES untuk dibeli dan dikonsumsi. 

 


