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ABSTRACT  

Thisxstudyx discussexthe analysis ofx thexeffect of xCorporate Social Responsibility 

implementation, Liquidity, Profitability, Growth on Value of Manufacturing Company. 

The aims is to determine if Corporate Social Responsibility, Liquidity, Profitability, 

Growth significantly toxthxvaluexofxthexcompany.xThexdisclosure of Corporate Social 

Responsibility concerns about the environmental theme, the theme of energy, the theme 

of health and safety , other themes of labor, product theme, the theme of community 

involvement and a common theme. 

Thexpopulationxinxthixstudyxarexallxmanufacturingxcompanies listed in Indonesia 

Stock Exchange for the period 2013-2015 with a number of companies are 198 

companies. Methods of sample selection is done according to the category. The results 

showed that: (1)xCorporatexSocialxResponsibilityxvariablexaffectsxthe companyxvalue , 

(2)xthexliquidityxvariablexdoesxnotxaffectxthe companyxvaluex, 

(3)xprofitabilityxvariablexaffectxthe companyxvalue, (4) growthxvariablexdoes 

notxaffectxthe companyxvaluex. 

 

Keywords: Company Values; Corporate Social Responsibility; Liquidity; Profitability; 

and Growth. 

ABSTRAK 

Penelitianxinixmembahasxtentangxanalisisxpengaruhxpenerapan Corporate Social 

Responbility,xLikuiditas,xProfitabilitas, Pertumbuhan terhadap Nilai Perusahaan 

manufaktur.xTujuannyaxuntukxmengetahuixapakahxCorporatexSocialxResponbility,xLikui

ditas,xProfitabilitas,xPertumbuhanxsignifikanxterhadapxnilaixperusahaan.xPengungkapanx

CorporatexSocialxResponsibilityxmenyangkutxtentangxtemaxlingkungan,xtemaxenergi,xte

maxkesehatanxdanxtemaxkeselamatanxkerja,xtemaxlainxtentangxtenagaxkerjax,xtemaxpro

duk,xtemaxketerlibatanxmasyarakatxdanxtemaxumum.xPopulasixdalamxpenelitianxinixada

lahxseluruhxperusahaanxmanufakturxyangxterdaftarxdixBursaxEfekxIndonesiaxselamaxper
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iodex2013x-x2015xdenganxjumlahxperusahaanx198 perusahaan. Metode pemilihan sampel 

dilakukan dengan yang sesuai dengan kategori. Hasil penelitian menunjukkan bahwa : (1) 

variabelxCorporatexSocialxResponbilityxberpengaruhxterhadapxnilaixperusahaan,x(2)xvari

abelxlikuiditasxtidakxberpengaruhxterhadapxnilaixperusahaan,x(3)xvariabelxprofitabilitas 

berpengaruhxterhadapxnilaixperusahaan,x(4)xvariabelxpertumbuhanxtidakxberpengaruh 

terhadapxnilaixperusahaan. 

Kataxkuncix:xNilaixPerusahaan;xCorporatexSocialxResponsibility;xLikuiditas; 

Profitabilitas;xdanxPertumbuhan. 

PENDAHULUAN 

Perkembangan bisnis secara global mengalami kemajuan yang sangat meningkat. Ketika 

perusahaanxtersebutxsemakindberkembang,xmakaxtingkatxkesenjanganxsosialxdanxkerusa

kanxlingkunganxpunxsemakinxmeningkatxdixkarenakanxadanyaxaktivitasxperusahaanxyan

gxtidak terkendali pada berbagaixsumberxdayaxdengan tujuan meningkatkan profit. Pada 

periode ini, masyarakat semakin berani untuk mengekspresikan berbagai tuntutannya 

kepada pemerintah, tuntutan masyarakat tersebut kepada perusahaan kini juga semakin 

besar. Perusahaan dapat mewujudkan CSR dengan baik apabila perusahaan tersebut mampu 

menerapkannya secara berimbang antara stakeholder primer dan stakeholder sekunder. 

Nilaixlikuiditasxmencerminkanxkemampuanxperusahaanxyangxtinggixdalamxmemenuhixk

ewajibanxjangkaxpendek. Ukuran likuiditasxperusahaan menggunakan current ratio (CR) 

terhadap perbandingan antara aktiva lancar (current asset) dengan hutang lancar (current 

liabilities). Untuk mengetahui likuiditas dari suatu perusahaan, pihak dari perusahaan 

tersebut bisa menaganalisa dan menginterprestasikan hasilnya dengan mempergunakan 

teknik analisa rasioxlikuiditas. 

Profitabilitasxatauxkemampuanxmemperolehxprofitxadalahxsuatuxukuranxdalamxprose

ntasexyangxdigunakanxuntukxmenilaixsejauhxmanaxperusahaanxmampuxmenghasilkanxla

baxpadaxtingkatxyangxdapatxditerima.xAngkaxprofitabilitasxdinyatakanxantaraxlainxdala

mxangkaxlabaxsebelumxatauxsesudahxpajak,xlabaxinvestasi,xpendapatanxperxsaham,xdan

xpenjualan.xPertumbuhanxyaituxseberapaxbesarxperusahaanxmenempatkanxdirixterhadap 

sistemxekonomixsecaraxkeseluruhanxatauxsistemxekonomixuntukxindustrixyangxsama. 

Pertumbuhanxperusahaanxsangatxmempengaruhixkebijaksanaanxstrukturxmodal,xkebijaks

anaan deviden,xdanxkebijaksanaanxkompensasixyangxdilakukanxolehxsuatuxperusahaan.  

Nilaixperusahaanxmerupakanxnilaixsekarangx(Presentxvalue)xdarixfreexcashxflow 

dimasaxmendatangxpadaxtingkatxdiskontoxsesuaixrata-rataxtertimbangxbiayaxmodal.  

RumusanxMasalah  

1. ApakahxCorporatexSocialxResponsibility memiliki pengaruh terhadapxnilai 

perusahaanxpadaxperusahaanxmanufakturxyangxterdaftarxdixBursaxEfekxIndonesia

xtahunx2013 - 2015 ? 

2. Apakahxlikuiditasxmemilikixpengaruhxterhadapxnilaixperusahaanxpadaxperusahaan

xmanufakturxyangxterdaftarxdixBursaxEfekxIndonesiaxtahunx2013 -2015 ? 

3. Apakahxprofitabilitasxmempunyaixpengaruhxterhadapxnilaixperusahaanxpada 

perusahaanxmanufakturxyangxterdaftarxdixBursaxEfekxIndonesiaxtahunx2013 -

2015 ? 



4. Apakahxpertumbuhanxmempunyaixpengaruhxterhadapxnilaixperusahaanxpada 

perusahaanxmanufakturxyangxterdaftarxdixBursaxEfekxIndonesiaxtahunx2013 -

2015x? 

 

Tujuan Penelitian 

1. Untukxmengetahui apakah  CorporatexSocialxResponsibility memiliki pengaruh 

terhadapxnilaixperusahaanxpadaxperusahaanxmanufakturxyangxterdaftarxdixBursa 

EfekxIndonesiaxtahunx2013 - 2015. 

2. Untukxmengetahuixapakahxlikuiditasxmemilikixpengaruhxterhadapxnilaixperusahaa

nxpadaxperusahaanxmanufakturxyangxterdaftarxdixBursaxEfekxIndonesiaxtahun 

2013 - 2015. 

3. Untukxmengetahuixapakahxprofitabilitasxmemilikixpengaruhxterhadapxnilaixperusa

haanxpadaxperusahaanxmanufakturxyangxterdaftarxdixBursaxEfekxIndonesiaxtahun 

2013 - 2015. 

4. Untukxmengetahuixapakahxpertumbuhanxmemilikixpengaruhxterhadapxnilai 

perusahaanxpadaxperusahaanxmanufakturxyangxterdaftarxdixBursaxEfekxIndonesia 

tahunx2013 - 2015. 

 

TINJAUAN PUSTAKA  

TeorixStakeholder  

 Teorixstakeholderxyangxartinyaxmerupakanxkumpulanxdarixkebijakanxdan praktik 

yangxberhubunganxdenganxstakeholder, nilai-nilai, pemenuhan ketentuan hukum, 

penghargaanxmasyarakatxdanxlingkungan, komitmenxduniaxusahaxdenganxberkontribusi 

dalamxpembangunanxberkelanjutan. teorixstakeholderxdiawalixdenganxasumsixbahwa 

nilaix(value)xsecaraxeksplisitxdanxtidakxlain merupakan bagian dari kegiatan usaha. Teori 

inixmenekankanxpentingnyaxdalamxmempertimbangkanxkepentingan, kebutuhan dan 

pengaruhxdarixberbagaixpihakxyangxterkaitxdenganxkebijakanxdanxkegiatanxoperasi dari 

perusahaan,xterutama dalam pengambilan keputusan. Dengan begitu diharapkan perusahaan 

akan mampu mensejahterakan stakeholdernyaxdalamxsuatuxtingkatanxtertentu,xpaling 

tidak sebagian besar dari stakeholder. 

CorporatexSocialxResponsibility. 

CorporatexSocialxResponsibilityxmerupakanxkonsepxyangxsaatxinixbanyakxdiden

garxolehxbanyakxpihak. CSR bukan sekedar kegiatan volountary, dimana CSR meminta 

perusahaan dalam proses pengambilan keputusan harus sungguh-sungguh untuk menghitung 

akibat terhadap seluruh pemangku kepentingan (stakeholder). Konsep CSR dalam tujuan 

perusahaan ialah mencari profit,  oleh sebab itu CSR yaitu bagian dari operasi bisnis. Selain 

itu ada tujuan-tujuan lain perusahaan yaitu mencari laba (profit),mensejahterkan masyarakat 

(people) serta menjamin keberlangsungan kehidupan lingkungan. 

Manfaat Corporate Social Responsibility (CSR) 

Pengungkapan CSR mempunyai manfaat yang sangat menguntungkan antara 

perusahaan dengan para stakeholder. Menurut Lako (2011) terdapat beberapa manfaat 



ekonomixpengungkapanxCorporatexSocialxResponsibilityx(CSR)xbagixperusahaanxantara

xlain : 

1. Sebagaixinvestasixsosialxyangxmenjadixsumberxkeunggulanxkompetitifxbagixperu

sahaanxdalamxjangkaxpanjang.   

2. Memperkokohxprofitabilitasxdanxkinerjaxkeuanganxperusahaan. 

3. Meningkatkanxakuntabilitasxdanxapresiasixpositifxdarixkomunitasxinvestor,xkredit

or,xpemasokxdanxkonsumen. 

Profitabilitas 

Profitabilitaskadalahkhasilkakhirxbersihxberbagaixkebijakanxdanxkeputusanxolehxperusah

aanxmenurut (xBrighamx&xHouston,x2006). Dalamkpenggunaankrasiokiniksebagaikalat 

pengukur atas kemampuan perusahaan untuk mendapatkan keuntungan. Demikian pula pada 

alatxukurxprofitabilitasxperusahaanxmenunjukkanxtingkatxefektifitasxmanajemenxsecarax

menyeluruh danxsecaraxtidakxlangsung oleh para investor dalam jangkaxpanjang yang 

akan di gunakan untuk yang berkepentingan. 

Manfaat Profitabilitas  

 Menurut Kasmir (2011) mengemukakan bahwa manfaat dari profitabilitasxbagi 

perusahaanxmaupunxbagixpihakxluarxperusahaan adalah sebagai berikut : 

1. Untukxmengukur profit yangxdiperolehxperusahaanxdalam jangka waktu satu 

periode. 

2. Untuk menilai posisi profit perusahaanxtahunxsebelumnyaxdenganxtahunxsekarang. 

3. Untuk menilai perkembanganxlabaxdarixwaktuxkewaktu. 

4. Untuk menilai besarnyaxprofitxsesudahxpajakxdenganxmodalxsendiri. 

5. Untuk mengukurxproduktivitasxseluruhxdanaxperusahaanxyangxdigunakanxuntuk 

modalxpinjamanxmaupunxmodalxsendiri.  

Penggunaanxrasioxprofitabilitasxdapatxdilakukanxdenganxmenggunakanxperbandingan 

antaraxberbagaixkomponenxyangxterdapatxdixlaporanxkeuangan,xterutamaxpadaxlaporan 

keuangaxneracaxdanxlaporanxlabaxrugi. 

Likuiditas 

 Likuiditasxmerupakanxkemampuanxperusahaanxdalamxmemenuhixkewajibanxjang

kaxpendekxdenganxmenggunakanxaktivaxlancarxyangxdimilikinya.Rasio ini menunjukkan 

faktor dari resiko – resiko yang di hadapi investor. Menurut Kasmir 2012) bahwaxLikuiditas 

adalahxrasioxuntukxmenunjukkanxatauxmengukurxkemampuanxperusahaanxdalamxmeme

nuhixkewajibannyaxyangxsudahxjatuhxtempo,xbaikxkewajibanxkepadaxpihakxluarxperusa

haanx(likuiditasxbadanxusaha)xmaupunxdixdalamxperusahaanx(likuiditasxperusahaan).xLi

kuiditasxmenggunakanxCurrentxRatioxdanxQuickxRatio.xCurrentxRatioxadalahxrasioxyan

gxmenunjukkanxbesarnyaxkewajibanxlancarxyangxditutupxdenganxaktivaxyangxdiharapka

nxakanxdikonversixmenjadixkasxdalamxjangkaxpendek.xRasioxinixdixhitungxmelaluixcar

axmembagixaktivaxlancarxdenganxkewajibanxlancarx(BrighamxdanxHouston,x2001).xSed

angkanxpadaxQuickxRatioxadalahxrasioxyangxdixhitungxdenganxmembagixpenjualanxdan

xpersediaan,xyangxberartixsebagaixpenjualanxdibagixdenganxpersediaan.  



 Rasioxlikuiditasxberfungsixuntukxmengukurxkemampuanxperusahaanxdalamxmem

enuhixkewajibannyaxyangxsudahxjatuhxtempo,xbaikxkewajibannyaxpadaxpihakxluarxperu

sahaanx(likuiditasxbadanxusaha)xmaupunxdixdalamxperusahaanx(likuiditasxperusahaan).x

Olehxsebabxituxkegunaanxrasioxinixialahxuntukxdapatxmengetahuixkemampuanxperusah

aanxdalamxmembiayaixdanxmemenuhixkewajibanx(utang)xpadaxsaatxditagih. 

Pertumbuhan 

Perusahaan yangxtumbuh dengan cepat akan menikmatixkeuntunganxdarixcitra 

positifxyangxdiperoleh, tetapi perusahaan diwajibkan untuk lebihxhati – hati,xkarena 

kesuksesan yang di peroleh akan menyebabkanxperusahaanxmenjadixrentanxterhadap isu 

negatif. Terdapat beberapa hal yang harus diperhatikan pentingxkarenaxdapatxmerupakan 

sumberxberitaxnegatifxyangxmenggambarkanxkemampuanxperusahaanxuntukxmempertah

ankan, mengembangkan serta membangunxkecocokanxkualitasxdanxpelayananxdengan 

harapanxkonsumen. 

Nilai Perusahaan  

Nilaixperusahaanxmerupakanxpersepsixinvestorxterhadapxperusahaan,xyang 

dikaitkanxdenganxhargaxsaham.xHargaxsahamxmerupakanxyangxterjadixpadaxsaatxsaham 

diperdagangkanxdixpasar.xNilaixperusahaanxdiukurxmelaluixkinerja perusahaan tersebut 

dihitungxdenganxTobin’sxqxsebagaixkinerjaxpasarxsertaxReturnxonxEquityx(ROE)xsebaga

ixkinerjaxkeuangan.xRasioxTobin’sxqxbisaxmemberikanxinformasixpalingxbaik,xkarenaxd

alamxTobin’sxqxmemasukkanxsemuaxunsurxhutangxdanxmodalxsahamxperusahaan,xserta

xtidakxhanyaxsahamxbiasaxsajaxataupun tidak hanya ekuitas perusahaan yang dimasukkan 

tetapi seluruh assetxperusahaan. JadixsemakinxtinggixnilaixTobin’sxqxakan 

memberitahuxbahwaxperusahaanxmemilikixprospekxpertumbuhanxyangxbaik.  

 

Kerangka Konseptual 

          H1 

   H2       

     H3 

            H4 

 

Hipotesis 1 :xPengaruhxCorporatexSocialxResponsibilityxterhadapxNilaixPerusahaan. 

 Corporatexsocialxresponsibilityx(CSR)xmenurutxMcWilliamsxdanx 

Siegelx(2001)xmengungkapkanxbahwaxsebagaixaksixyangxmunculxsebagaixlanjutanxdari

xtindakanxsosial,xmelebihixkepentinganxperusahaanxdanxyangxdiwajibkanxolehxhukum.x

kewajibanxuntukxmelakukanxtanggungxjawabxsosialxkinixbukanxlagixmenjadixbebanxole

hxperusahaan,xdikarenakanxbanyakxmanfaatxyangxdapatxdiperolehxperusahaanxdarixakti

vitasxCSR.  

Hipotesis 2 : Pengaruh Likuiditasxterhadapxnilaixperusahaan  

Likuiditas (X2) 

Corpoorate Social Responbility (X1) 

Profitabilitas (X3) 

Pertumbuhan (X4) 

Nilai Perusahaan (Y) 



Kemampuanxperusahaanxdalamxmemenuhixkewajibanxjangkaxpendeknyaxakan 

diresponxpositifxolehxinvestorxhalxinixsesuaixdenganxkonsepxstakeholderxtheory.xTingk

atxlikuiditasxyangxtinggi,xmakaxinvestorxakanxmanaruhxkepercayaanxterhadapxperusaha

an,xbahwaxperusahaanxtersebutxdapatxmenajagaxtingkatxlikuiditasnya,xyangxberartixperu

sahaanxtersebutxmemilikixkinerjaxyangxbaik.  

Hipotesis 3: PengaruhxProfitabilitasxterhadapxnilaixperusahaan. 

Profitabilitasxmerupakanxhasilxrasioxyangxbisaxmewakilixkinerjaxkeuangan 

perusahaan,xdimanaxmeningkatnyaxkinerjaxkeuanganxperusahaanxakanxmeningkatkanxre

turnxyangxdidapatkanxolehxinvestor.xProfitabilitasxyangxmeningkatxmenunjukkanxkema

mpuanxperusahaanxdalamxmenghasilkanxkeuntunganxyangxtinggixuntukxpemegangxsaha

m.xOlehxsebabxitu,xakanxterjadixhubunganxpositifxantaraxprofitabilitasxdenganxhargaxsa

hamxdimanaxtingginyaxhargaxsahamxdapatxmempengaruhixnilaixperusahaan.  

Hipotesis 4 : Pengaruh Pertumbuhan terhadap nilai perusahaan.  

Perusahaanxdenganxtingkatxpertumbuhan potensial yang meningkat memiliki 

kecenderunganxuntukxmenghasilkanxarusxkasxyangxtinggixdixmasa yang akan datang dan 

kapitalisasixpasarxyangxtinggixsehinggaxakanxmenarikxinvestorxuntukxmenanamkanxmo

dalnyaxsehinggaxakan menaikkanxhargaxsaham yang akan berpengaruh terhadap 

meningkatnyaxnilaixperusahaan.xHalxini sesuai dengan teori stakeholder yaitu masyarakat, 

pemerintah, investor. 

 

METODE PENELITIAN 

Variabel Penelitian  

 Menurut Wijaya (2013) variabel penelitian dapat disamakan 

denganxsesuatuxyangxdapatxdigunakanxuntukxmembedakanxatauxmerubahxnilai.  

 Variabel berdasarkan hubungannya dapat dikelompokkan menjadi beberapa variabel 

yaitu : 

1. Variabelxbebasx(independen)xadalahxvariabelxyangxmempengaruhix(stimulus) 

atauxvariabelxyangxnilainyaxtidakxdipengaruhixolehxvariabelxlain. 

2. Variabelxterikatx(dependen)xadalahxyangxdipengaruhixatauxvariabelxyangxnilain

yaxtergantungxolehxperubahanxvariabelxlain.  

3. Variabelxmoderatorxadalahxvariabelxyangxberperanxmemperkuatxatauxmemperle

mahxhubunganxvariabelxindependenxdenganxvariabelxdependen. 

4. Variabelxmediatorxadalahxvariabelxperantaraxatauxmediasixhubungan 

suatuxvariabel. 

Definisi Operasional Variabel  

 Definisixoperasionalxadalahxpenjelasanxbagaimanaxkitaxmengukurxvariabel. 

Pengukuran – pengukuranxtersebutxdapatxdilakukanxdenganxangka – angkaxatauxatribut – 

atributxmenurutx(Hermawan, 2010).  



VariabelxDependen    

 VariabelxdependenxdalamxpenelitianxinixialahxNilaixPerusahaan. Nilai perusahaan 

dapatxterlihatxdarixanalisisxlaporanxkeuanganxyangxberupa rasio keuangan dan dari sisi 

perubahanxhargaxsaham. Dalam penelitianxinixnilaixperusahaan  dapatxdiukurxdengan 

Tobin’s q. Dengan perhitungannya adalah sebagai berikut :  

  
       

       
 

VariabelxIndependen  

 Dixdalamxpenelitianxini variabel independennya adalah Corporate Social 

Responbility, Likuiditas,xProfitabilitas, Pertumbuhan.  

1. CorporatexSocialxResponsibility  

IndikatorxyangxdigunakanxuntukxmengukurxCorporatexSocialxResponsibility 

dengan melalui variabel scooring ialah : 

Scorex0 : Jikaxperusahaanxtidakxmengungkapkanxitemxpadaxdaftarxpertanyaan. 

Scorex1 : Jikaxperusahaanxmengungkapkanxitemxpadaxdaftarxpertanyaan. 

Kemudianxpengukuranxdilakukanxatasxdasar pengungkapan masing – masing 

perusahaanxyangxdihitungxdenganxjumlah item yang sebenarnya diungkapkan 

perusahaanxdenganxjumlahxsemuaxitemxyang diungkapkan akan dinotasikan dalam 

rumus berikut ini : 

      
 

 
 

2. Likuiditas  

 Likuiditasxdiukurxdenganxmenggunakanxcurrentxratiox(CR).xCurrentxRatio 

merupakanxperbandinganxantaraxaktivaxlancarxdenganxhutangxlancarxpada 

perusahaan. Hal ini dapatxdirumuskanxsebagaixberikut : 

                                            

3. Profitabilitas 

Profitabilitasxdapatxdihitungxdenganxrumusxsebagaixberikut : 

     
           

      
       

4. Pertumbuhan  

Pertumbuhanxmerupakanxselisihxantaraxtotalxaktivaxyangxdimilikixolehxperusaha

anxpadaxperiodexsekarangxdan periode sebelumnya terhadap total aktiva periode 

sebelumnyaxpadaxperusahaanxdenganxsatuanxprosentase. Formulasixpertumbuhan 

perusahaanxyangxdigunakanxdalamxpenelitianxinixadalahxsebagaixberikut : 

 

Pertumbuhan perusahaan =  Total Aktivat – Total Aktivat-1 × 100% 

  Total Aktiva 



 

Populasi dan penentuan sampel 

Kriteriaxsampelxyangxdigunakanxadalahxsebagaixberikut : 

1. PerusahaanxmanufakturxyangxterdaftarxdixBEIxtahunx2013– 2015. 

2. Mengungkapkaxlaporanxtahunanxlengkapxselamaxtahunx2013 – 2015. 

3. Mempunyaixdata lengkapxyang berkaitan dengan corporate social responsibility, 

likuiditas, profitabilitas,xpertumbuhanxdan nilai perusahaan yang digunakan 

dalamxpenelitianxini.  

Jenis dan Sumber Data 

 Jenisxdataxyangxdigunakanxialahxdataxsekunderxyaituxdataxlaporanxtahunanxperusa

haan manufaktur periode 2013 – 2015.xDataxyangxdigunakanxmerupakanxdataxyang 

diperoleh darixIndonesianxMarketxDirectoryxsertaxannualxreportxyang didapat dari pusat 

data Universitas Dian Nuswantoro Semarang.  

 

Metode Pengumpulan Data  

Metode pengumpulanxdataxperusahaanxmanufaktur yangxgoxpublicxyangxmencakup 

periode 2013 -2015 dengan cara membuat daftar pengungkapan tanggung jawab sosial, 

likuiditas,profitabilitas,pertumbuhan serta menghitung nilai perusahaan.  

Metode Analisis  

UjixStatistikxdeskripti 

 Statistikxdeskriptifxdigunakanxuntukxmenggambarkanxprofilxdata sampel yang 

meliputixmean,xmedian,xmaksimum,xminimum,xdanxdeviasixstandar. Dataxyangxditeliti 

dikelompokan menjadi lima yaitu CorporatexSocialxResponsibility, likuiditas, profitabilitas, 

pertumbuhan dan nilai perusahaan. 

 
 

UjixAsumsixKlasik  

Penelitianxinixmenggunakanxuji asumsi klasik yang memiliki tujuan untuk 

menentukan model. UjixAsumsixKlasikxyangxdigunakanxmeliputi : 

Uji Normalitas  

 

 UjixNormalitasxdilakukanxuntukxmengetahuixapakahxdalamxmodelxregresi,xvariabel

xdependenxdanxvariabelxindependenxmemilikixdistribusixnormalxatauxtidakxnormal.xJik

axtidakxsesuaixmakaxujixstatistikxakanxtidakxvalid untukxjumlahxsampexkecil.  



 

 

   

Uji Multikolonieritas 

 

Berdasarkanxtabelxdiatasxmenunjukkanxbahwaxpadaxmodelxregresi diketahui nilai 

tolerancexlebihxdarix0,1xdanxnilaixVIFxkurang dari 10. Sehingga dapat disimpulkan 

modelxregresixbebasxdarixmultikolinieritasxdan data layak digunakan dalam model regresi. 

 

UjixAutokorelasi  

  UjixAutokorelasixbertujuaxuntukxmengujixapakahxmodelxregresixlinierxada 

korelasixantaraxkesalahanxpenggangguxpadaxperiodextxdenganxkesalahanxpengganggu 

padaxperiode tx-1 atau sebelumnya menurut (Ghozali, 2009). UjixAutokorelasixdapat 

dilakukanxdenganxcaraxujixDurbin-Watsonx(DWxtest).xPengambilanxada 

atauxtidaknyaxautokorelasi adalah sebagai berikut : 



1. BilaxnilaixDWxterletakxantaraxbatasx(du)xdanx(4-du)xmaka koefisien autokorelasi 

samaxdenganxnolxberartixtidakxadaxautokorelasi. 

2. BilaxnilaixDWxlebihxrendah dari batas bawah (di), maka koefisien autokorelasi 

lebihxdarixnolxberartixadaxautokorelasixpositif. 

3. BilaxnilaixDW lebihxdarixpada (4-dI),xmakaxkoefisienxautokorelasixlebihxkecil 

dari nolxberartixadaxautokorelasixnegatif. 

4. BilaxnilaixDWxterletak antaraxbatasxatasx(du)xdanxbatasxbawahx(dI)xatauxDW 

terletak antarax(4-du)xdanx(dI)xmakaxhasilnyaxtidakxdapatxdisimpulkan.  

Uji Heterokedastisitas 

 Uji heterokedastisitas dengan uji white maksudnyaxdenganxmeregresikanxresidual 

kuadratxsebagaixvariabelxdependenxdenganxvariabelxdependenxditambahxdengan 

kuadratxvariabelxindependen,xkemudianxditamabahxlagixdenganxperkalianxduaxvariabelx

indepnden. Dasra pengambilanxkeputusan pada uji heterokedastisitas yaitu :  

1. Jika nilai csguare hitung < csquare tabel maka tidak terjadi heterokedastisitas.  

2. Jika csquare hitung > csquare  maka terjadi heterokedastisitas. 

 

Uji Autokorelasi 

 

HasilxujixDurbinxWatsonxmenunjukkanxbahwaxnilaixDW = 2,150xyangxberada 

diantaraxdu (1,77) dan 4-du (2,23). Halxinixberartixbahwaxmodel-modelxregresixtersebut 

tidakxmemilikixmasalahxautokorelasi. 

 

 

Uji Hipotesis 

Analisis Regresi Linier Berganda  

Hipotesisxyangxakanxdiujixdalamxpenelitianxadalahxpengujianxdampakxpengungk

apan Corporate Social Responsibiliti, Likuiditas, Profitabilitas, Pertumbuhan terhadapxNilai 

Perusahaan.xModelxyangxdigunakanxuntukxmengujixpengaruh variabel – variabelxsecara 

spesifikxterhadapxnilaixperusahaanxdalamxpenelitianxinixdinyatakanxdalamxpersamaan 

regresixdibawahxini :  



Y = α + b1X1+b2X2+b3X3+b4X4 

 

  

 

HASIL DAN PEMBAHASAN 

H1 : Pengaruh CSR terhadap Nilai Perusahaan  

Hipotesis 1 peneletian ini adalah menguji pengaruh CSR terhadap nilai perusahaan. 

PengungkapanxCSRxyangxdiukurxdenganx78xitemxdiperolehxrata – rata sebanyak 0,235. 

Halxinixberartixbahwaxrata-rataxperusahaanxtelahxmengungkapkanxsebanyakx20,35% 

dari 78 item dalam anual report. Pengungkapan CSR terkecil adalah 0,0769 dan yang 

terbesar adalah 0,3974. Berdasarkan hasil pengujian diperoleh bahwa CSR memiliki 

pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan dimana diperoleh nilai signifikansi 

sebesar 0,009 < 0,05. Hal ini menunjukkan bahwa dalam hal ini perusahaan yang 

mengungkapkan CSR yang lebih luas akan meningkatkan nilai perusahaan. 

Hasil penelitian ini menunjukkan bahwa besar kecilnya praktik CSR mempengaruhi 

peningkatan nilai perusahaan.  

H2: Pengaruh Current Ratio terhadap nilai perusahaan  

Hasil penelitian dari sampel penelitian diperoleh rata-rata Current Ratio adalah 

sebesar 2,7742. Hal ini menunjukkan bahwa aktiva lancar perusahaan rata-rata mencapai 

2,7742 dari hutang lancar yang dimiliki perusahaan. Perolehan rata-rata  Current Ratio 

terendah sebesar 0,5178 dan nilai rata-rata  Current Ratio tertinggi adalah sebesar 13,8713. 

Hasil penelitian mengenai pengaruh Current Ratio terhadap nilai perusahaan  

ternyata tidak berpengaruh terhadap nilai perusahaan.  

Current Ratio tidakxberpengaruhxterhadapxnilaixperusahaanxmengindikasikan 

bahwa Current Ratio yang tinggi mencerminkan besarnya aset lancar pada akhir periode 

dibanding kewajiban lancarnya.. 

H3: Pengaruh ROE terhadap Nilai Perusahaan  

Hipotesis 3 penelitian ini adalah menguji pengaruh ROE terhadap nilai perusahaan. 

Data variabel ROE menunjukkan rata –rata sebesar 16,4941%. Nilai ROE rata – rata sebesar 

16,4941% menunjukkan bahwa sampel secara rata – rata mendapatkan hasil laba bersih 

sehingga 16,4941% dari ekuitas yang dimiliki perusahaan. Hasil pengujian menunjukkan 

bahwa ROE memiliki pengaruh yang signifikan terhadap nilai perusahaan dimana diperoleh 

nilai signifikansi sebesar 0,000 < 0,05. Hasil ini menjelaskan bahwa perusahaan dengan 

profitabilitas yang tinggi secara signigfikan akan meningkatkan nilai perusahaan.  

H4:  Pengaruh Pertumbuhan terhadap Nilai Perusahaan  

Pengujianxhipotesisx4xmenunjukkanxbahwaxpertumbuhanxperusahaan 

(pertumbuhan aset)xtidakxberpengaruhxterhadapxnilaixperusahaan. Aset pertumbuhan 

merupakan variabel pertumbuhan perusahaan. Hasil penelitian ini mendapatkan rata-

rataxpertumbuhan aset penjualan sebesar 0,1442 atau aset tahun berjalan mengalami 

peningkatan hingga 14,42% dari aset tahun sebelumnya. Nilai pertumbuhan terkecil adalah -

0,1430 atau terjadi penurunan jumlah aset dibanding aset pada tahun sebelumnya, dan 



pertumbuhan aset terbesar adalah 0,8304. Hal ini menjelaskan bahwa perusahaan dengan 

pertumbuhan aset yang besar justru memilikixberpengaruhxterhadapxnilaixperusahaan.  

Dalamxhalxini ada kemungkinanxyang terjadi dimana peningkatan penjualan, 

dimana dengan adanya beberapa perusahaan mengalami peningkatan aset namun juga 

diikuti dengan semakin besarnya beban hutang yang dimiliki perusahaan. Pada peningkatan 

aset terkadang dapat meningkatan laba sehingga dapat digunakan  untuk memperkecil 

nilaihutang yang dimiliki perusahaan. Namun demikian  jika peninkatan aset juga berkaitan 

dengan peningkatan beban hutang maka perusahaan juga akan direspon negatif yang 

mengakibatkan penurunan nilai perusahaan. 

SIMPULAN 

1. BerdasarkanxhasilxpenelitianxdiperolehxbahwaxCSRxberpengaruhxsignifikanxterhadap 

nilaixperusahaanxdengan arah positif. PerusahaanxdenganxpengungapanxCSR yang 

luas akan memiliki nilai perusahaan yang tinggi. 

2. Berdasarkanxhasilxpenelitian diperolehxbahwa likuiditas   tidak berpengaruh terhadap 

nilai perusahaan. Perusahaan dengan likuiditas yang besar akan memiliki nilai 

perusahaan yang rendah. 

3. Berdasarkanxhasilxpenelitianxdiperolehxbahwa profitabilitas ROE berpengaruh 

signifikan terhadap nilai perusahaan dengan arah positif. Perusahaan dengan ROE yang 

besar akan memiliki nilai perusahaan yang tinggi. 

4. Berdasarkanxhasilxpenelitianxdiperolehxbahwaxpertumbuhanxperusahaan 

tidakxberpengaruh terhadap nilai perusahaan. Perusahaan dengan pertumbuhan yang 

besar akan memiliki nilai perusahaan yang rendah. 
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