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ABSTRAK

Iklan adalah sarana komunikasi persuasif yang bertujuan mempengaruhi masyarakat untuk menggunakan
jasa atau barang.Oleh karenanya, diperlukan sebuah iklan efektif untuk mampu meyakinkan dan
mempersuasi khalayak. Peneliti memfokuskan pada iklan rokok Sampoerna A Mild Hijau karena merupakan
salah satu produk yang terkenal dan terkemuka di Indonesia. Berdasarkan Top Brand Award Kategori Rokok
Mild, Sampoerna A Mild menjadi urutan pertama selama lima tahun berturut-turut (Topbrand-award.com).
Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif. Metode penelitian yang digunakan adalah metode analisis
semiotik model Roland Barthes. Lewat model Roland Barthes, peneliti mampu mengungkap makna denotasi,
konotasi, dan mitos. Penelitian ini menemukan data bahwa iklan tersebut menggambarkan persaingan
produk rokok di Indonesia yang diwakili oleh brand kompetitor dimana asosiasi warna merah (Gudang Garam
Merah), warna coklat (Djarum Coklat), dan hijau (Sampoerna Hijau). 
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ABSTRACT

Advertising is a means of persuasive communication aimed at influencing people to use services or goods.
Therefore, an effective advertisement is required to be able to convince and persuade audiences. The
researcher focused on Sampoerna A Mild Green cigarette advertisement because it is one of the famous and
leading products in Indonesia. Based on Top Brand Award Cigarette Category Mild, Sampoerna A Mild
became the first sequence for five consecutive years (Topbrand-award.com). This research uses qualitative
approach. The research method used is semiotic analysis method of Roland Barthes model. Through the
model Roland Barthes, researchers are able to uncover the meaning of denotation, connotation, and myth.
This research finds the data that the advertisement describes competition of cigarette product in Indonesia
represented by competitor brand where red color association (Gudang Garam Merah), brown color (Djarum
Coklat), and green (Sampoerna Hijau).
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